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第一章 培养结果 

根据第三方统计结果，2022 年专业人才培养总体上与高端服务业、服务高端契合度达到

80%，达成既定指标值。 

一 就业落实 

（一） 毕业去向落实率1 

1-1 毕业去向落实率变化趋势 

毕业去向落实率是反映毕业生就业落实情况的指标，是培养目标达成度在供求数量上的反

映。本校 2021 届毕业生就业落实率为 89.8%，较 2020 届（93.4%）有所下降，且本届低于全国

“双高”校 2021 届（92.7%），毕业生的就业落实情况需给予重点关注。 

2020届 2021届

本校 93.4 89.8

全国“双高”校 93.0 92.7

50

60

70

80

90

100）

%

（

 

                                                             
1   

毕业去向落实率反映了毕业生毕业的落实情况，按照教育部公布的高校毕业生毕业去向落实率的计算公式为：  

毕业去向落实率=（已就业毕业生人数÷毕业生总人数）×100% 

毕业生总人数=已就业毕业生人数+待就业毕业生人数+暂时不就业毕业生人数 

已就业毕业生包括：受雇全职工作人员、受雇半职工作人员、自主创业就业人员、自由职业人员、毕业后入伍

人员、毕业后读本科的人员。 

受雇全职工作：平均每周工作 32 小时或更多。 

受雇半职工作：平均每周工作 20 小时到 31 小时。 



 

2 

1-2 毕业去向分布 

毕业生毕业后的去向可以反映高校的人才培养定位达成情况，本届毕业生毕业后依然以直

接就业为主（47.4%），充分体现了本校培养高素质技术技能型人才的办学特点。2021 届本校毕

业生毕业后升学的比例（42.4%）较 2020 届（37.2%）有所上升，且显著高于全国“双高”校 2021

届（20.2%），学生升学意愿较强。值得注意的是，本届未落实毕业去向的毕业生比例（10.2%）

较上届（6.7%）有所上升，这部分毕业生中部分仍在积极准备升学、找工作等。因此，在人才

培养方案修订过程中，建议高校考虑学校的区域特点和办学特色，关注学生的多样化需求并给

予一定程度的帮助。 

42.4%
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42.4%
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1.5%

3.6%

2.2%

受雇全职工作

受雇半职工作

自主创业

自由职业
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注：图表中数据均保留一位小数，由于四舍五入，相加可能不等于 100%。  
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（二） 未就业分析 

1-3 未就业人群分布 

了解未就业人群状态，可以为提升就业落实效果提供就业工作的强化方向。本校有 10.2%

的人处于失业状态，其中 4.2%正在准备升学，1.9%正在寻找工作，还有 4.1%有其他打算。 

就业,89.8%

准备升学,4.2%

继续寻找工

作,1.9%

其他打算,4.1%

未就业,10.2%

 

1-4 毕业生参加过专升本考试的比例 

正在准备升学的毕业生中，有 90%曾参加过专升本/专转本考试。 

90%
参加过

专升本考试
的比例
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1-5 专升本考试未通过的原因 

本校 2021 届毕业生升学考试未通过主要是因为“志愿填报不合理”（21%）。 

21

9

9
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文化课基础弱

规划晚，准备时间不足

（%）

 

（三） 各院系及专业毕业生的毕业去向落实率 

1-6 各院系毕业生的毕业去向落实率 

院系层面，毕业去向落实率均在 88%及以上，其中最高的院系是工商管理系（94%）。 
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1-7 各专业毕业生的毕业去向落实率 

专业层面，毕业去向落实率相对较高的专业有电子信息工程技术（98%）、连锁经营管理

（97%）、人力资源管理（97%）、数字媒体应用技术（97%）；毕业去向落实率相对较低的专

业有移动互联应用技术（79%）、房地产经营与管理（81%），且均较 2020 届（分别为 89%、

100%）有所下降。 
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注：个别专业因样本较少没有包括在内。 
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注：个别专业因样本较少没有包括在内。 
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注：个别专业因样本较少没有包括在内。 
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二 就业质量 

（一） 工作与专业相关度1 

从事工作与所学专业相关的比例，是分析本校培养的毕业生“学有所用”、反映就业质量

与专业培养目标达成效果的重要指标。本校 2021 届的工作与专业相关度为 51%，高于 2020 届

（47%），越来越多的毕业生能够学以致用，有利于学生的中长期职业发展。 

1-8 工作与专业相关度变化趋势 

2020届 2021届

本校 47 51

全国“双高”校 64 64
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1  工作与专业相关度：毕业生是知识的使用者，他们能够判断自己的工作是否用到了所学的专业知识。因此问

卷中是由毕业生回答自己的受雇全职工作是否与所学专业相关。工作与专业相关度计算公式的分子是受雇全职

工作并且与专业相关的毕业生人数，分母是受雇全职工作（包括与专业相关及无关）的毕业生人数。 
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1-9 毕业生选择专业无关工作的原因 

本校 2021 届有 49%的毕业生选择与专业无关的工作，其中主动选择无关工作（因个人期待、

薪资、工作环境方面的考虑而选择）的比例为 45%，被迫选择（因迫于现实、能力不足、岗位

少而选择）的比例为 55%。 
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1-10 各院系毕业生的工作与专业相关度 

本校 2021 届毕业生工作与专业相关度较高的院系是艺术设计系（72%）、经济贸易系（63%）；

工作与专业相关度较低的院系是人文外语系（28%）、财务金融系（33%），且均低于 2020 届

（分别为 44%、39%），经分析人文外语系毕业生选择专业无关工作的主要原因是专业工作岗位

招聘少，财务金融系毕业生选择专业无关工作的主要原因是专业工作不符合自己的职业期待。

建议院系关注市场需求变化，加强招聘信息的发布。同时，加强职业规划教育，介绍学生培养

的岗位方向、市场用人状况和以往学生就业情况，同时了解学生对所学专业的初步认知情况，

不断改进职业前瞻教育工作。 
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1-11 各专业毕业生的工作与专业相关度 

本校 2021 届毕业生工作与专业相关度较高的专业是艺术设计（88%），且高于 2020 届

（77%）；工作与专业相关度较低的专业是移动互联应用技术（20%），且低于 2020 届（27%）。 
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注：个别专业因样本较少没有包括在内。 
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注：个别专业因样本较少没有包括在内。 
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（二） 月收入 

月收入：是指毕业生实际每月工作收入的平均值。月收入包括工资、奖金、业绩提成、现

金福利补贴等所有的月度现金收入。 

1-12 月收入变化趋势 

薪资水平是毕业生就业质量的直观体现，可以反映出本校毕业生在就业市场上的竞争力水

平。本校 2021 届毕业生月收入为 4491 元，高于 2020 届（4162 元），本校毕业生的薪资水平

有所上升，毕业生就业竞争力有所增强；但与全国“双高”校 2021 届（4751 元）相比，仍有一

定提升空间。 

2020届 2021届

本校 4162 4491

全国“双高”校 4433 4751
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1-13 主要职业1类月收入 

薪资水平受行职业特点影响较大。本校 2021 届毕业生主要从事职业类的月收入如下图所

示。从事“计算机与数据处理”职业类的月收入最高，为 5302 元；从事“财务/审计/税务/统计”

职业类的月收入偏低，为 4000 元。 
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1-14 主要行业2类月收入 

本校 2021 届毕业生主要就业于“信息传输、软件和信息技术服务业”的月收入较高，为

4956 元；就业于“教育业”的月收入较低，为 4245 元。 
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1  主要职业：是指本校毕业生就业量较大的职业，职业是指从业者的主要工作内容。例如，毕业生在一个门户

网站公司做文员，其职业应选“文员”；毕业生在一家百货公司维护电脑系统，其职业应选“计算机技术支持

员”。 

2  主要行业：是指本校毕业生就业量较大的行业，行业是指用人单位的主要产品和服务的内容。例如，毕业生

在一个门户网站公司做文员，其用人单位所在行业是“互联网运营与网络搜索引擎业”；毕业生在一家百货公

司维护电脑系统，其用人单位所在行业是“百货零售业”。 
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1-15 各院系毕业生的月收入 

院系层面，2021 届多数院系的月收入较 2020 届有不同程度上升。其中，月收入较高的院系

为经济贸易系（4937 元）；月收入较低的院系为会计系（3830 元）、人文外语系（3837 元）。 
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1-16 各专业毕业生的月收入 

专业层面，月收入较高的专业为物流信息技术（6520 元）；月收入较低的专业为审计（3375

元）、动漫设计（3471 元）。 
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注：个别专业因样本较少没有包括在内。 
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注：个别专业因样本较少没有包括在内。 

 



 

18 

（三） 就业满意度1 

1-17 就业满意度变化趋势 

就业满意度是毕业生对自己就业现状的主观评价，从毕业生的角度反映其对就业质量的满

意程度。本校 2021 届毕业生的就业满意度为 78%，高于本校 2020 届、全国“双高”校 2021 届

（均为 74%），毕业生就业感受较好。 

2020届 2021届

本校 74 78

全国“双高”校 71 74
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%

（

 

1-18 毕业生对就业不满意的原因（多选） 

本校近两届毕业生就业不满意的最主要原因均是“收入低”（均为 76%），其次是“发展

空间不够”（分别为 57%、51%）。 
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领导认可

本校2020届 本校2021届

）

%

（

 
                                                             
1  就业满意度：是由工作的毕业生对自己目前的就业现状进行评价，选项有“非常满意”、“比较满意”、“不

太满意”、“不满意”、“无法评估”，共五项。其中，选择“非常满意”或“比较满意”的人属于对就业满

意，选择“不太满意”或“不满意”的人属于对就业不满意。就业满意度计算公式的分子是对自己目前就业满

意的人数，分母是对自己目前就业满意和不满意的总人数。 
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1-19 各院系毕业生的就业满意度 

本校多数院系的就业满意度有所提高。其中毕业生就业满意度较高的院系是人文外语系

（86%），且较 2020 届（70%）有所上升，就业满意度较低的院系是艺术设计系（69%），该院

系毕业生主要因收入低对就业现状不满，但该院系毕业生的平均月收入较上届有所上升，建议

院系增强对毕业生的岗位认识讲解，使其了解岗位发展情况。 
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1-20 各专业毕业生的就业满意度 

本校 2021 届毕业生就业满意度较高的专业是云计算技术与应用（100%），且高于 2020 届

（79%）；毕业生就业满意度较低的专业是电子商务技术、审计（均为 67%）。 
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注：个别专业因样本较少没有包括在内。 
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（四） 就业岗位适应性1 

1-21 就业岗位适应性变化趋势 

就业岗位适应性是指毕业生是否能适应目前的工作岗位，反映毕业生在工作能力、职场素

养等方面的准备情况，当毕业生表现出对工作具有较强的适应性，说明学校的培养与就业市场

的契合度较高。数据显示，本校近两届均有九成以上（分别为 93%、94%）毕业生能适应目前的

工作岗位，大多数人可以适应从事的工作岗位。 

2020届 2021届

本校 93 94
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80

100）

%

（

 

                                                             
1  就业岗位适应性：是指毕业生是否能适应目前的工作岗位。就业岗位适应性计算公式的分子是回答适应的人

数，分母是回答适应和不适应的总人数。 
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1-22 各院系毕业生就业岗位适应性 

本校 2021 届多数院系的就业岗位适应性均高于上届。具体来看，就业岗位适应性较高的是

人文外语系（100%），就业岗位适应性较低的是艺术设计系（87%），且较 2020 届有所下降，

该院系的毕业生对就业岗位不适应的主要原因是工作量大，同时该院系毕业生的通用能力也相

对较低，院系需进一步了解岗位要求，加强学生能力达成的培养，使人才培养更贴近市场需求。 
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1-23 各专业毕业生就业岗位适应性 

本校 2021 届云计算技术与应用、商务英语、审计、电子商务的就业岗位适应性（均为 100%）

相对较强；而财务管理专业的就业岗位适应性（88%）较弱，且低于 2020 届（96%）。 
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注：个别专业由于样本较少没有包括在内。 
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第二章 服务贡献 

一 区域贡献度 

2-1 毕业生在安徽就业比例变化趋势 

从就业毕业生服务的区域分布来看，本校 2021 届毕业生主要在安徽就业，就业比例为

72.6%，高于 2020 届（70.3%）。 

2020届 2021届

本校 70.3 72.6
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%
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2-2 安徽就业的主要行业类 

本校 2021 届在本地就业的毕业生主要就业于零售业（12.7%）、教育业（10.7%），且均高

于 2020 届（分别为 11.2%、9.6%）。 

行业类名称 2020 届（%） 2021 届（%） 

零售业 11.2 12.7 

教育业 9.6 10.7 

信息传输、软件和信息技术服务业 7.0 8.2 

各类专业设计与咨询服务业 7.5 7.9 

电子电气设备制造业（含计算机、通信、家电等） 1.5 6.9 
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2-3 本省就业的主要职业类 

职业反映了毕业生从事的工作岗位特点，具体来看，本校 2021 届在本地就业的毕业生从事

的主要职业类是财务/审计/税务/统计（19.6%）、销售（13.0%）、行政/后勤（10.0%）。 

职业类名称 2020 届（%） 2021 届（%） 

财务/审计/税务/统计 13.5 19.6 

销售 13.9 13.0 

行政/后勤 10.3 10.0 

互联网开发及应用 6.1 6.3 

美术/设计/创意 5.7 5.0 

计算机与数据处理 1.5 5.0 

餐饮/娱乐 5.7 4.7 

职业培训/其他教育 2.7 4.3 

人力资源 4.0 3.7 

电气/电子（不包括计算机） 0.0 3.0 

 

二 行业特色 

毕业生的行业流向体现了学校的培养定位和服务面向。数据显示，本校毕业生主要就业于

零售业、教育业、信息传输/软件和信息技术服务业等，学校为相关行业领域培养了大批高素质

技术技能人才。 

从专业层面来看，毕业生主要就业行业符合专业培养特色。例如，数字媒体应用技术专业

毕业生主要在电影与影视产业就业。 

2-4 主要行业类需求变化趋势 

行业类名称 2020 届（%） 2021 届（%） 

零售业 10.7 12.1 

教育业 8.0 8.7 

信息传输、软件和信息技术服务业 8.9 8.2 

各类专业设计与咨询服务业 7.3 7.2 

建筑业 6.4 6.3 

 

2-5 主要专业毕业生实际就业的主要行业（两届合并） 

院系名称 专业名称 本校该专业毕业生就业的主要行业 

电子信息工程系 数字媒体应用技术 电影与影视产业 

电子信息工程系 云计算技术与应用 计算机及外围设备制造业 

工商管理系 酒店管理 综合性餐饮业 

工商管理系 连锁经营管理 百货零售业 
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院系名称 专业名称 本校该专业毕业生就业的主要行业 

工商管理系 物流管理 物流仓储业 

会计系 会计 会计、审计与税务服务业 

经济贸易系 电子商务 互联网运营与网络搜索引擎业 

经济贸易系 市场营销 其他个人服务业 

人文外语系 商务英语 中小学教育机构 

艺术设计系 建筑装饰工程技术 建筑装修业 

艺术设计系 视觉传播设计与制作 广告及相关服务业 

艺术设计系 艺术设计 建筑装修业 

注：个别专业因样本较少没有包括在内。 

三 职业特色 

2-6 主要职业类需求变化趋势 

本校近两届毕业生从事的主要职业类如下表所示，毕业生就业量较大的职业类均为财务/审

计/税务/统计（分别为 13.8%、18.1%），其次是销售（分别为 15.7%、14.6%）。 

从专业层面来看，毕业生从事的岗位符合专业的特点。例如，财务管理专业毕业生从事的

主要职业是会计。 

职业类名称 2020 届（%） 2021 届（%） 

财务/审计/税务/统计 13.8 18.1 

销售 15.7 14.6 

行政/后勤 8.8 8.8 

互联网开发及应用 6.9 6.0 

计算机与数据处理 3.1 4.4 

美术/设计/创意 5.3 4.4 

餐饮/娱乐 5.9 4.2 

建筑工程 3.4 3.5 

职业培训/其他教育 2.7 3.5 

人力资源 4.4 3.5 

 

2-7 主要专业毕业生实际从事的主要职业（两届合并） 

院系名称 专业名称 本校该专业毕业生从事的主要职业 

财务金融系 财务管理 会计 

财务金融系 投资与理财 会计 

电子信息工程系 物联网应用技术 文员 

电子信息工程系 云计算技术与应用 其他计算机专业人员 

工商管理系 酒店管理 餐饮服务生 

工商管理系 连锁经营管理 文员 

工商管理系 旅游管理 餐饮服务生 

工商管理系 人力资源管理 人力资源助理 
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院系名称 专业名称 本校该专业毕业生从事的主要职业 

会计系 会计 会计 

会计系 会计信息管理 会计 

会计系 审计 会计 

经济贸易系 电子商务 电子商务专员 

经济贸易系 市场营销 其他销售代表、服务商 

人文外语系 商务英语 文员；小学教师 

人文外语系 文秘 文员 

艺术设计系 风景园林设计 园林建筑技术人员 

艺术设计系 艺术设计 室内设计师 

注：个别专业因样本较少没有包括在内。 

四 雇主类型 

（一） 用人单位类型 

民营企业/个体是吸纳本校毕业生的主体。具体来看，本校 2020 届、2021 届均有大多数（均

为 82%）毕业生就业于民营企业/个体。 

2-8 不同类型用人单位需求变化趋势 
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（二） 用人单位规模 

2-9 不同规模用人单位需求变化趋势 

本校 2020 届、2021 届毕业生均主要就业于 300 人及以下规模的中小型用人单位，分别为

68%、70%。 
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（三） 行业一流企业1就业比例 

2-10 毕业生在行业一流企业就业的比例 

在行业一流企业就业是高质量就业的表现，本校近两届均有 10%的毕业生在行业一流企业

就业。 

2020届 2021届

本校 10 10
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24

30）

%

（

                                                             
1  行业一流企业：是行业内领先的企业，如中石化、中国建筑、四大会计师事务所、腾讯、华为等。 
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第三章 能力素养达成 

一 通用能力 

3-1 通用能力1达成度2变化趋势 

通识能力的达成度反映了人才培养对社会需求的满足程度，可以应用于在校培养改进方

向。本校 2021 届毕业生的通用能力达成度为 95%，略高于 2020 届（93%），且近两届通用能力

达成度均高于全国“双高”校（均为 87%），通用能力达成情况较好。 

2020届 2021届

本校 93 95

全国“双高”校 87 87
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1  通用能力： 

是指大学毕业生的 35 项基本工作能力。不同的职业要求的基本工作能力不同。通用能力包括理解交流能力、科

学思维能力、管理能力、应用分析能力、动手能力五大类的 35 小项。 

2  通用能力的重要度：用于定义毕业后正在工作的大学毕业生所理解的 35 项基本工作能力在其岗位工作中的

重要程度，分为“不重要”、“有些重要”、“重要”、“非常重要”和“极其重要”5 个层次，数据处理时

把重要性处理为百分比，0 代表“不重要”、25%代表“有些重要”、50%代表“重要”、75%代表“非常重要”、

100%代表“极其重要”。 

通用能力的工作要求水平：用于定义毕业后正在工作的大学毕业生所理解的工作对 35 项基本工作能力的要求级

别，从低到高分为一级到七级，一级代表该能力的最低水平取值 1/7，七级代表该能力的最高水平取值 1，最高

水平是初级和中级职业人员达不到的。为了帮助答题人自评级别，问卷在一到七级中分别举了三个例子，以帮

助答题人理解能力差别。这些举例是国外研究能力级别时积累多年经验而设计的。其中数值处于[0，42%]为低

等水平，处于（42%，71%]为中等水平，处于（71%，100%]为高等水平。 

基本工作能力的毕业时掌握水平：用于定义毕业后正在工作的大学毕业生所理解的 35 项基本工作能力在刚毕业

时实际掌握的级别，从低到高分为一级到七级。取值同上面的工作要求的水平。 

通用能力的达成度：毕业时掌握的通用能力水平满足。达成度计算公式的分子是毕业时掌握的通用能力水平，

分母是工作要求的水平。 
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3-2 各项通用能力的重要度及达成度 

从各项通用能力培养情况来看，谈判技能、财务管理、指导他人能力的整体培养效果较突

出，通用能力达成效果整体较好。此外，时间管理的重要度评价相对较高，但其达成度评价相

对较低。 
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注：个别通用能力因样本较少没有包括在内。 

 



 

31 

3-3 各院系通用能力达成度 

本校 2021 届多数院系毕业生的通用能力达成度有所提高，其中通用能力达成度较高的院系

是工商管理系（100%），通用能力达成度较低的院系是艺术设计系（89%）。 
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注：个别院系因样本较少没有包括在内。 
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二 专业能力 

3-4 工程类1专业 12 项毕业要求达成度 

本校 2021 届工程类专业毕业生的 12 项毕业要求中，终身学习、职业规范毕业要求的需求

水平较高（分别为 64%、63%），同时这两项毕业要求的达成情况较好，均为 98%。 
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1  工程类毕业要求需求水平： 

用于定义毕业后正在工作的工程类专业毕业生 12 项毕业要求的需求级别，从低到高分为一级到五级，一级代表

该能力的最低水平取值 1/5，五级代表该能力的最高水平取值 1。 

工程类毕业要求掌握水平：用于定义毕业后正在工作的工程类专业毕业生 12 项毕业要求实际掌握的级别，从低

到高分为一级到五级。取值同上面的工作要求的水平。 

工程类毕业要求达成度：毕业时掌握的水平满足社会初始岗位工作要求水平的百分比，100%为完全满足。达成

度计算公式的分子是毕业时掌握的水平，分母是工作要求的水平。 
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3-5 商科1核心能力达成度 

本校 2021 届商科核心能力中，对于经济原理、分析决策能力的需求水平较高（均为 69%），

同时这两项能力的达成情况较好，分别为 92%、91%。 
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1  商科类能力知识需求水平：用于定义毕业后正在工作的商科类专业毕业生 10 项能力知识的需求级别，从低

到高分为一级到五级，一级代表该能力的最低水平取值 1/5，五级代表该能力的最高水平取值 1。 

商科类能力知识掌握水平：用于定义毕业后正在工作的商科类专业毕业生 10 项能力知识实际掌握的级别，从低

到高分为一级到五级。取值同上面的工作需求的水平。 

商科类能力知识达成度：毕业时掌握的水平满足社会初始岗位工作需求水平的百分比，100%为完全满足。达成

度计算公式的分子是毕业时掌握的水平，分母是工作需求的水平。 
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三 职业能力 

3-6 职业能力1达成度变化趋势 

职业能力是指所在岗位从事具体工作所需要的能力，是根据毕业生实际从事的职业出现

的，其达成度是指学生目前能够胜任该岗位工作需要的程度。本校 2021 届职业能力达成度为

81%，高于 2020 届（78%）。说明毕业生在毕业时所掌握的职业能力能够基本满足工作岗位需

要，培养达成效果较好。 

2020届 2021届

本校 78 81
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1  职业能力： 

职业能力是基于职业进行划分的，是指从事具体工作的专业岗位能力，由毕业生判断自己掌握的这方面技能是

否能够满足工作岗位需要。 
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3-7 各院系职业能力达成度 

本校职业能力达成度较高的院系是财务金融系（95%），且高于 2020 届（69%），职业能

力达成度较低的院系是经济贸易系、电子信息工程系（均为 72%），其中经济贸易系较 2020 届

（82%）下降较多。 
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第四章 电子商务专业群建设 

随着教育部、财政部联合出台《关于实施中国特色高水平高职学校和专业建设计划的意见》

（“双高计划”），本校电子商务专业群通过遴选进入了“双高计划”第一轮建设单位名单。

分析呈现高水平专业群在高素质技术技能人才培养、课程建设与教学工作开展、社会服务等方

面的效果，可以对学校其他专业的建设与发展起到示范引领作用。此外，“双高计划”的遴选

只是第一步，更需要关注专业群未来几年的建设，持续评价建设成效，以保障周期性建设目标

的达成。对此，本章将对电子商务专业群进行分析，从而为专业群建设的持续改进提供参考。 

一 社会服务 

人才贡献是专业群服务社会的首要方式，了解毕业生对相关领域的服务贡献情况，并以此

动态调整和完善人才培养环节以更好地适应区域经济和产业发展需要，是专业群提升服务发展

水平的重要渠道。 

（一） 服务区域发展 

服务区域发展是专业群服务发展水平的重要体现。数据显示，本专业群毕业生对本地的服

务贡献程度较高，本校近两届毕业生留在安徽就业的比例均在七成左右（分别为 70.1%、67.0%），

较多毕业生就业于本省，本专业群为本地经济发展贡献人才力量。 

4-1 电子商务专业群毕业生在安徽就业的比例 

2020届 2021届

电子商务专业群 70.1 67.0

本校平均 70.3 72.6
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（二） 服务产业 

服务高端产业和产业高端是“双高”建设的重要任务。工作与专业相关度能反映毕业生服

务对口产业的情况，是梳理和明确专业群服务面向、调整和完善人才培养定位与目标的重要参

考依据。数据显示，2020 届毕业生从事专业相关工作的比例为 57%，和 2020 届电子商务专业群

（56%）基本持平，高于本校 2021 届平均（51%），越来越多的毕业生能够学以致用，有利于

学生的中长期职业发展，也说明教育资源配置的合理性不断提升。 

4-2 电子商务专业群毕业生的工作与专业相关度 

2020届 2021届

电子商务专业群 56 57

本校平均 47 51
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进一步从毕业生对相关产业链的服务贡献情况来看，本专业群毕业生对零售业产业的服务

贡献程度较高，近两届分别有 17.5%、17.6%毕业生就业于零售业，具体从事销售相关岗位。 

4-3 电子商务专业群毕业生对相关产业链的服务贡献情况 

就业领域 2020 届（%） 2021 届（%） 

零售业 17.5 17.6 

其他服务业（除行政服务） 8.8 8.8 

电子电气设备制造业（含计算机、通信、家电等） 1.5 7.4 

信息传输、软件和信息技术服务业 10.2 5.9 

各类专业设计与咨询服务业 2.2 5.9 

其他制造业 — 5.9 
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二 技术技能人才培养效果 

（一） 就业质量 

就业质量是技术技能人才培养效果的重要体现。通过了解毕业生的就业质量，可以发现培

养环节中存在的不足，从而为培养目标、毕业要求、课程与教学等方面的科学化、系统化、持

续化改进提供重要依据。 

毕业去向落实直接反映了毕业生的毕业去向落实情况，充分的毕业去向落实是实现高质量

就业的前提。本专业群毕业生毕业去向落实较为充分，近两届均高于全校平均水平（如下图所

示）。 

月收入是毕业生就业竞争力与职业发展状况的直接体现。本专业群毕业生的月收入稳步提

升，从 2020 届的 4381 元上升至 2021 届的 4928 元，与 2021 届全校平均水平（4491 元）相比

具有一定的优势。 

4-4 电子商务专业群毕业生的毕业去向落实率 

2020届 2021届

电子商务专业群 96.2 93.5

本校平均 93.4 89.8
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（二） 能力达成 

毕业生能力达成是其实现高质量就业与发展的前提，高水平技术技能人才培养离不开包括

能力在内的毕业要求支撑。面向实际就业领域的基本工作能力涵盖了认知能力、合作能力、创

新能力、基本职业技能等，是毕业生能力体系的重要组成部分。毕业生创新能力的达成水平较

高，基本职业技能仍有进一步提升的空间（如下图所示）。后续培养过程中可进一步完善相应

环节，从而更好地促进毕业生的能力达成，不断强化高水平技术技能人才培养效果。 

4-5 电子商务专业群毕业生各类能力的达成度 

100 99 99

90

0

20

40

60

80

100

创新能力 合作能力 认知能力 基本职业技能

(

%)

 

 



 

40 

三 技术技能人才培养过程 

（一） 课程建设 

课程是实现学生能力达成的基本单元，合理的课程体系是促进高水平技术技能人才培养的

重要前提。课程重要度、满足度分别反映了专业核心课程设置的合理性与授课效果。本专业群

2021 届毕业生对核心课程的满足度评价为 79%，和本专业群 2020 届（78%）基本持平，2021

届课程重要度（90%）高于 2020 届（83%）。 

4-6 电子商务专业群毕业生对核心课程的评价 

2020届 2021届

课程重要度 83 90

课程满足度 78 79
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（二） 教法评价 

在完善课程建设的同时，更需要推进教学方法的改革与创新。教法改革是实现专业群高质

量发展的关键环节，对提升人才培养质量具有重要意义。传统的“满堂灌”教学模式已越来越

难以适应专业教学需求，以课堂革命为核心的教学方法需要不断创新。 

教学满意度是毕业生对教学过程整体效果的直观体现，可在一定程度上反映教学方法的实

际运用成效。整体来看，本专业群 2021 届毕业生对教学的满意度为 94%，低于本专业群 2020

届（98%）、本校平均 2021 届（97%）。具体来看，无法调动学生学习兴趣、实习和实践环节

不够是专业群毕业生反馈教学改进需求较高的方面。后续教学环节进一步关注实践教学开展效

果，同时可继续推行项目教学、情景教学等教法，并强化师生、生生互动，以充分调动学生学

习兴趣和积极性，从而更好地促进课堂教学质量的提升。 

4-7 电子商务专业群毕业生对教学的满意度 

2020届 2021届

电子商务专业群 98 94

本校平均 97 97
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（三） 实践教学评价 

实践教学是技术技能人才培养的重要组成部分，是培养和提升学生运用所学知识技能解决

实际问题能力的关键途径。因此，培养过程中需注重实习和实践环节的开展效果，有意识地引

导学生将专业理论知识与实践技能结合起来，并在解决实际工作难题的过程中有效运用。 

数据显示，校内的实践评价方面，本专业群毕业生对的实践教学各方面的评价较高，均在

90%及以上；校外的实践评价方面，毕业生对“校外指导老师经验丰富、业务素质好、责任心强”、

“实习实践制度规范，有明确实习目标、任务、考核标准”方面的评价较高，而在“实习实践

过程能够了解到行业先进技术”方面有优化的空间。对此，后续实践教学环节中还可结合毕业

生反馈，进一步完善学生的实践教学环节。 

4-8 电子商务专业群毕业生对校内实习实践的评价 
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4-9 电子商务专业群毕业生对校外实习实践的评价 
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